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UcCenici 4.i razreda su pod nastavnim
satom POLITIKE | GOSPODARSTVA
osmislili projekt "Jutarnja pedala”, a sve s
cillem upoznavanja sa svim koracima ko
SuU nuzni za pokretanje jednog
poduzetniCkog pothvata. Rezultat je pred
Vama. U prilogu se nalazi | reklamni video
koji je snimljen u prostorijama nase
Skolske knjiznice.
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1. UVOD

« Dugorocnim pracenjem trzista grupa investitora je zakljucila
da je u gradu Sl. Brodu u ulici P.Kresimira IV. potrebno
otvoriti ovakav objekat.

« Sl.Brod je velik grad (oko 70 000 stanovnika) gdje je
migracija stanovnika dosta velika,narocCito u uzem sredistu
grada.

« Grad prakticki zivi 24 h,a stanovniStvo je relativno mlado pa
je potreba za proizvodima koje nudi starbucks velika.

« S obzirom da je za kupovinu prostora potrebno utrositi dosta
novca,investitori su odlucili iznajmiti potreban prostor.

« Cilj ovog projekta je omoguciti gradanima Sl.Broda mjesto
gdje ¢e moci na brzinu kupiti kavu,capuccino,vrucu
cokoladu na polasku na posao ili na odlasku s posla kao |

mladima koji izlaze u grad.




2. ANALIZA TRZISTA

Izradili:
Matea RadicCevi¢
Matea Jari¢
Jelena DZzambo
Jasna Bagara
Ana Nizi¢
Antonija Brkljaca




Trziste je moguce osvojiti ukoliko se ima:
* pravi proizvod

« proizvod koji se prodaje po pravoj cijeni

e proizvod koji se prodaje na pravim mjestima
« proizvod koji se promovira na pravi nacin
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U Slavonskom Brodu postoji 260 ugostiteljskih objekata.

Niti jedan od njih ne pruza nam mogucnost kupovanja
napitaka za van.

“JUTARNJA PEDALA" d.o.0. omogucit ce gradanima
Slavonskog Broda kupovinu napitaka,koje konzumiraju vani.

Prednost je:

minimalna cijena
ekoloSka ambalaza

svaki napitak na svoj nacCin donosi poruku osobi koja ga
konzumira

te ima mogucnost kupcima uljepsati dan




Ocekujemo vrlo uspjesan financijski dobitak jer jedini
pruzamo ovakvu usluznu djelatnost.

Do poslovnog uspona doci ¢emo zbog zadovoljavanja
potreba i zelje trzista

“‘JUTARNJA PEDALA" d.o.o. donosi napitke za sve uzraste
| za svacije zelje

Trenutno se nalazino na jednoj lokaciji u gradu,ali u skoroj

buducnosti u planu imamo prosirivanjena sve atraktivne
lokacije u gradu,a zatim | ha okolicu samog grada.

U svakom slucCaju nasim ugostiteljskim objektom smatramo
postiCi veliku trziSnu dobit i potraznju potrosaCa za neCim
novim,atraktivnim,otkaCenim 1 jedinstvenim.
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3. REGISTRACIJA

« Jutarnja pedala d.o.o.

 poduzece za proizvodnju i distribuciju toplih
napitaka

Izradili:

* Igor Elmauer

*  KreSimir lvezic

« Dauvid Filipovi¢

« Ivan Mihaljik

« Maja Begic

* Kristina Bosnjak
* lvana Fogadic
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Kako se osniva d.0.0.?

. Ukoliko ga osniva samo jedna osoba, oshiva se na temelju izjave
0 oshivanju, a ako ga osniva viSe osoba na temelju drustvenog
ugovora izjava o osnivanju izraduje se u javnobiljezniCkom
uredu, a nakon toga slijede registracije kod:

Trgovackog suda
Drzavnog zavoda za statistiku
Porezne uprave

Carinske uprave (ako se zZeli sudjelovati u medunarodnoj
razmjeni)

Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje
6. Hrvatskog zavoda za zdravstveno osiguranje
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Koji je najnizi iznos temeljnoqg kapitala?

* Najnizi'iznos temeljnog kapitala je protuvrijednost od 2.500,00 eura
u kunama prema srednjem teCaju HNB na dan podnosSenja prijave
za upis druStva u sudski registar.

« Temeljni ulog se moze uplatiti u novcu ili ulaganjem stvari i prava.
« Osnivanje i upis obavlja se u nadleznom trgovackom sudu.

Kako se provodi registracija kod trgovackog suda?

« U cijelosti je provodi javnobiljeznicki ured, koji ¢e i prikupiti
dokumente nuzne za registraciju te pravodobno izvijestiti o
tijeku registracije. Osim javnobiljeznickih troSkova treba
racunati i na troSkove sudske naknade za upis drustva,
koje ovise o broju djelatnosti za koje se drustvo registrira
(300 kn za prijavu i 150 kn za svaku djelatnost posebno)
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Uz prijavi se prilazu:

a) primjerak drustvenog ugovora il izjave o
osnivanju sa svim prilozima ovjerenih kod javnog
biljeznika

b) popis Clanova osnivaca (ime I prezime, datum
rodenja, JMBG, prebivaliste, tvrtka i sjediste s
naznakom registarskog suda | broja pod kojim su
upisani u sudskom registru, iznos temeljnog
kapitala i temeljnih uloga osnivaca i ucinjenih
uplata)

c) potvrdu financijske institucije o ulozima
uplacenim u novcu

d) osiguranje iz stavka 2. ako drustvo osniva
jedan osnivac, a ne uplacuje ulog u cjelini prije
upisa u sudski registar
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e) ako se u osnivanju daje posebna pogodnost ili
se ulazu stvari ili prava, izvjesca o osnivanju
drustva i reviziji osnivanja

f) popis osoba ovlastenih da vode poslove drustva
(imena i prezimena, datum rodenja, JMBG,
prebivaliSte,opseg ovlasti, izjavu da prihvacaju
postavljenja dana pred javnim biljeznikom)

g) ako drustvo ima nadzorni odbor, popis Clanova
s datumom rodenja | prebivalistem

h) dozvola drzavnog organa ako se propisom trazi
za osnivanje i upis drustva u sudski registar

1) potpis clanova uprave koji se pohranjuje u

registru




3. FINANCIRANJE POSLOVANJA

lzradili :
Antonela Farena
Josipa Fako
Katarina Guberac
lvana Maric
lvana Nikolas
Maja Marini¢
Valentina Jankovi¢




Naziv i sjediste investitora
« “JUTARNJA PEDALA” d.o.o
Sl.Brod, Petra KreSimira IV. 11

Predmet poslovanja

* Proizvodnja bezalkoholnih pica
(kava,capuccino,Cokolada,espresso)

Maticni broj poslovnog subjekta
« 0001234

Temeljni kapital
« 20000 kn

Clanovi drustva
* Grupa dioni¢ara 100%
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Mediji za komunikacije

« telefon + 385 35425174

e fax + 385 35425 175

o web: www.jutarnjapedala.hr

e e-mall: jutarnjapedala.info@sl.brod.hr
Poslovna banka

* Privredna banka Zagreb d.d.,Zagreb
Svrha investicije

« Osnovni cilj je uvodenje u grad Sl.Brod novog
objekta koji do sada grad nije imao

Lokacija predvidene investicije

» Predvidena lokacija je planirana u ulici Petra
Kresimira |V. koja je najprometnija ulica u
SL.Brodu



http://www.jutarnjapedala.hr/
mailto:jutarnjapedala.info@sl.brod.hr

Terminski plan

* Pocetak aktivnhosti na realizaciji prijekta planiran je
u travnju 2010.9.

» Realizaclja kredita za osnovna | obrtna sredstva
potrebna je u lipnju 2010.g.

« ZavrsSetak invensticije planiran je u kolovozu

2010.9.

« Pocetak rada u novom objektu planiran u rujnu
2010.9.

Potrebna investicijska sredva

e 0snhovna sredstva(oprema) 50. 000 kn

e obrtna sredstva 50. 000 kn

« UKUPNO: 100. 000 kn
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|lzvorl potrebnih sredstava:

* dugorocni kredit od Privredne banke

Zagreb za opremu 50.000 kn
» Kkratkorocni kredit za obrtna sredstva 10.000 kn
 vlastiti izvori 40.000 kn
UKUPNO : 100.000 kn

Rok i na€in vrac¢anja kredita

« Planirani rok otplate kredita je 6 godina.

« Otplata u jednomjeseCnim ratama.

« Kamatna stopa je 6% za dugorocni kredit i 10%

za kratkorocni kredit.




Predvidena investicijska ulaganja u osnovna sredstva su
50.000kn,a sluziti ¢e za kupovinu:

» sitnog inventara (tacne, kante za smece, pepeljare, spuzve,
sanitarije, metla...)

« potrosSnog materijala (Case za kavu, Secer, capuccino, kava,
mlijeko, slamke, Slag, WC papir, sapun, salvete, Cokoladice,
zlice)

* reklame u tisku (Posavska Hrvatska) ,TV (SBTV), Radio
(Radio Brod) te Stampanje letaka

« troSkovi otvaranja firme

* Dbruto place zaposlenika

* najam prostora

 financijska sredstva (obrtna) su predvidena za prvih par
mjeseci, a kasnije Ce se koristiti iz tekuceg poslovanja.
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OSNOVNA SREDSTVA-DUGOROCNI KREDITI

e Za ulaganje u osnovna sredstva Koristiti Ce se
dugorocni kredit od PBZ-a u iznosu 50.000 kn.

« Krediti su predvideni za male | srednje
poduzetnike | obrtnike s HBOR-om.

* Planirano je da se kredit otplacuje u roku od 6
godina.

* Nacin otplate je jednaka mjesecna rata,kamatna
stopa 6%.

* MjesecCna rata bi iznosila 945 kn.

« OBRTNA SREDSTVA-KRATKOROCNI KREDIT

« Za ulaganje u obrtna sredstva koristiti Ce se
vlastita sredstva (oko 40.000 kn) te kratkorocCni
nenamjenski kredit PBZ-a.
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Planirano je da se kredit otplacuje u roku od 1

godine.

Nacin otplate je jednaka mjesecCna rata,kamatna
stopa je 10 %.

MjesecCna rata bi iznosila 917 kn.

£

PLANIRANI TROSAK CIJENA (kn)
TEMELJNI KAPITAL 20.000
UPIS U SUDSKI REGISTAR 1.100
OBJAVLJIVANJE OSNIVANJA U 1.400
NARODNIM NOVINAMA
OSTALI TROSKOVI KOD 4 000

OSNIVANJA(IZRADA PECATA MATICNI
BROJ,POREZNI BROJ,JAVNI

BILJEZNIK)
2.000
NAJAM PROSTORA
3.000
REKLAMA U TISKU.RADIOTV | LETCI
] 18.000
BRUTO PLACA ZAPOSLENIH

OPREMA 40.000

OSTALI TROSKOVI- SITNI 10.500

INVENTAR . POTROSNI
MATERIJAL ADAPTACIJA
PROSTORA

100.000

UKUPNO:




4. MARKETING

Izradili:
Marija Camber
Ana Simunovié
Mirela Siskic
Marija Puji¢
Kristina Utvic
Nikolina Baci¢
Ana Tomas
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Sto je marketing?

« Marketing je proces planiranja |
provodenja koncepta promidzbe,
distribucije | cijena ideja, proizvoda |
usluga, kako bi se zadovoljile potrebe
kupaca. To je proces koji kombinira
kapacitete poduzeca s potrebama kupaca

/S



MARKETING PLAN

 Instrument planiranja | organiziranja
poduzetnickih resursa | kapaciteta kako bi
se postigli marketinski ciljevi. Mora
identificirati najizglednije poslovne prilike,
te specificirati kako postici | zadrzati
poziciju na ciljanom ftrzistu.
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PODUZECE

 Poduzece Jutanja pedala d.o.o. bavi se
prodajom i distribucijom toplih napitaka.

CILJEVI

* Prezentiranje proizvoda kupcu,navodenje
na kupnju,dobri odnosi s
kupcima,profit,proSirenje na vise
regija,poslovanje uz stalan profit.

CILJANI KUPCI

» Kupci prizvoda su iz razlicitih dobnih
skupina,razliCitin zanimanja | ambicija ali
sa zajedniCkom zeljom za energetski

potisak koji daje nas napitak.
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PRODAJA | DISTRIBUCIJA

* Prodaja i distribucija vrse se u prodajnom prostoru
kafica.

ODREDIVANJE PRODAJNE CIJENE

* QOdredili smo najnizu cijenu koja pokriva
sve troskove tj.za najvisu prodajnu cijenu
dodali smo zeljenu dobit

Cilene napitaka u ponudi:
» Cappuccino ¢okolada/vanilija = 7 kn
» Topla Cokolada/bijela =14 kn

« Kava =6 kn
/




Kao instrument promocije koristimo
ekonomsku propagandu (reklamu)

Tv reklama:

« dogovoreno je emitiranje reklame 4 puta
dnevno u terminima:

09144 nh
e 13:02 h
e 16:52 n
e 19:58 n
MjesecCni iznos za 5 dana emitiranja u tjednu

Iznosi 4 700 kn







KONKURENCIJA

* Na prostoru Slav.Broda trenutno nema
konkurencije,no Cim se pojavi saznati
cemo tko su I koji su njihovi ciljevi.

* Od konkurencije mozemo puno nauciti-sto

rade bolje od nas a sto losije,kako ugadaju
kupcima.

MARKETINSKA STRATEGIJA
e Jos uvijek u razradbi...
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Hvala na paznij




